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EL MERCADO DEL JAMON EN AUSTRALIA

o RESUMEN EJECUTIVO

La elaboracién, importacion y el consumo de jamon se han consolidado a lo largo de los ultimos
anos en Australia. Espana se ha beneficiado de esta tendencia ya que a partir de 2006 esta
permitida la importacion de jamoén espafol en Australia incluyendo ibérico, serrano y paleta.

La produccién local ha ido aumentando y evolucionando hasta llegar en 2016 a los cinco millones
de piezas de ganado, un 2,5% mas que en 2015'. Dicha produccién supuso unos ingresos de
mas de 3.900 millones AUD (mas de 2.367 millones de euros). Los estados de Australia
Meridional, Victoria y Queensland destacan dentro de la crianza de ganado porcino a nivel
nacional y los estados de Victoria y Nueva Gales del Sur en cuanto a la distribucion de empresas
dedicadas al procesamiento de la carne de cerdo. Entre las principales empresas locales de
produccion de carne de cerdo cabe destacar a JBS Australia con un 32% de la cuota de mercado
y Food Investments con el 16,4%. En un segundo plano hay otras muchas empresas con una
cuota de mercado mucho mas pequefa. Este es el caso de compafhias como D’Orsogna, Tibaldi
Australasia o Wintulichs Smallgoods®.

La produccidn local de carne de cerdo y jamon esta destinada principalmente al consumo
doméstico por lo que las exportaciones a otros paises estan muy limitadas y se han visto
reducidas en los Ultimos afios hasta llegar en 2016 a los 76.429 kg valorados en 283.166 AUD
(190.000 euros aproximadamente). Los principales receptores de carne de cerdo y jamén de
elaboracién local son Fiyi, Malasia, Singapur y Nueva Zelanda. Por otro lado, las importaciones
han adquirido importancia a lo largo de los ultimos afos hasta superar los 1.800.000 kg de jamén
importados a Australia valorados en mas de 22 millones AUD (mas de 15 millones de euros). El
jamoén importado en Australia proviene de ltalia y Espafna. Las importaciones espanolas se limitan
al jamoén de acuerdo a las condiciones pactadas con las Autoridades australianas que obligan, por
ejemplo, a exportar las piezas deshuesadas y sin ganglios. En los ultimos anos, las importaciones
de jamoén procedente de Espafia han aumentado pero siguen siendo inferiores a las del prosciutto
italiano®.

El consumo de carne en Australia ha tenido un crecimiento continuo durante los uUltimos diez anos
y en 2016 superd los 1,9 millones de toneladas. Dentro del consumo de carne destaca con el

! Fuente: Australian Bureau of Statistics
2 Fuente: Ibisworld

% Fuente: Comtrade
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EL MERCADO DEL JAMON EN AUSTRALIA

37,7% la carne procesada (jamoén, beicon, salchichas y embutidos), las aves de corral como el
pollo con el 22,5% vy la ternera con el 21,4%. El porcentaje de carne organica consumida en 2016
sobre el total es del 2,1%, un 5% mas que en 2015%.

Entre los habitos de consumo mas relevantes cabe destacar la preparacion basica de su menu
diario, lo que incentiva el consumo de productos preparados “listos para llevar” o la tendencia de
consumo saludable que busca comer menos alimentos procesados, reducir la cantidad de sal,
azucar, grasas o carnes rojas consumidas. Por otro lado, los factores mas influyentes para la
decision de compra del consumidor australiano son el sabor, el precio, las promociones u ofertas
y la confianza que aporte la marca al consumidor®.

Una de las dificultades que encuentran las empresas espafolas del sector en el mercado
australiano es el desconocimiento de la variedad y calidad del producto. Ante tal desconocimiento
resulta complicado incentivar el consumo de un producto que tiene un precio superior. Por este
motivo, es de gran importancia la labor de difusion, informacion y promocion del producto para
dar a conocer las caracteristicas Unicas del jamon espanol. Para ello, las ferias y eventos de
alimentacion suponen una oportunidad para incentivar su consumo y destacar sus cualidades
frente al jamon local o importado de otros paises.

Para analizar el sistema de distribucion del mercado australiano es necesario conocer tanto sus
particularidades geograficas como demograficas debido a su gran extension territorial y a la
concentracion de la poblacion. Ademas, la lejania con respecto a Espafia obliga a muchos
exportadores a trabajar con importadores locales quienes se encargan directamente de la
distribucién del producto. Entre los principales destinatarios del jamon espanol cabe destacar las
tiendas gourmet, los restaurantes espafioles y de alta gama y, en menor medida, las grandes
cadenas de supermercados € hipermercados.

La obligatoriedad de respetar el conjunto de normas que regulan la entrada de este producto en el
pais es una de las principales barreras para la comercializacion del jamén en Australia. Por este
motivo, es necesario conocer las politicas de proteccidn, normativa alimentaria, de etiquetado y
composicion, asi como obtener los permisos y documentacidon necesarios antes de realizar
cualquier operacion comercial. Una de las novedades de 2017 es el cambio de clasificacion del
jamoén espafiol dentro del esquema de inspeccion de alimentos importados por el que, a partir de
enero de 2017, ha dejado de estar considerado como un producto de alto riesgo (Risk Category
Food) y pasa a estar bajo las condiciones de inspeccion denominadas Random Surveillance
Category, con una tasa de inspeccién general del 5%?°.

Por ultimo, las perspectivas de crecimiento del consumo de carne de cerdo en Australia y las
estrategias de promocion de estos productos como el plan estratégico 2015-2020 de la Australian
Pork Limited dan lugar a un escenario con expectativas positivas para las empresas espafolas del
sector. Una forma de potenciar las posibilidades de éxito en el mercado australiano es aprovechar
algunas de las tendencias actuales como la corriente de consumo saludable de alimentos, la
promocion a través de figuras mediaticas y la aparicion del jamon espanol en las recetas de blogs
y revistas gastrondmicas.

4 Fuente: Euromonitor
5 Fuente: Ipsos

5 Fuente: Department of Agricultura and Water Resources, Australia
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EL MERCADO DEL JAMON EN AUSTRALIA

o DEFINICION DEL SECTOR

Australia utiliza el Sistema Armonizado (Harmonized System) de clasificacion para las partidas
arancelarias. Siguiendo este sistema, las partidas arancelarias objeto de este estudio son las
siguientes:

Tabla 1. Partidas arancelarias
0203 | Carne de animales de la especia porcina, fresca, refrigerada o congelada

020311 | Carne fresca o refrigerada de la especia porcina en canales o
medias canales

020312 | Piernas, paletas y sus trozos sin deshuesar frescos o refrigerados
020319 | Partes de la carne sin hueso frescas o refrigeradas

020321 | Carne congelada de la especie porcina en canales o0 medias
canales

020322 | Piernas, paletas y sus trozos sin deshuesar congelados

020329 | Partes de la carne sin hueso congelada

0210 | Carne y despojos comestibles, salados o en salmuera, secos o ahumados;
harina y polvo comestibles, de carne o de despojos

021011 | Carne de la especie porcina, jamones, paletas y sus trozos sin
deshuesar

021012 | Tocino entreverado de panza (panceta) y sus trozos

021019 | Carne de la especia porcina, jamones, paletas y sus trozos sin
hueso

Fuente: Department of Immigration and Border Protection y Directorio de Partidas Arancelarias, Camaras de comercio.
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EL MERCADO DEL JAMON EN AUSTRALIA

o OFERTA - ANALISIS DE COMPETIDORES

3.1 PRODUCCION LOCAL

El sector de la produccion de carne de cerdo en Australia ha obtenido en el ultimo ano unos
ingresos de mas de 3.900 millones AUD (mas de 2.637 millones de euros). El nimero de piezas de
ganado destinado a consumo ha ido aumentando hasta superar los cinco millones en 2016, un
2,5% mas que el aio anterior’.

Grafico 1. Evolucion de cerdos en mataderos australianos destinados a consumo entre 2012 y 2016 (millones de unidades)
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Fuente: Australian Bureau of Statistics — Livestock and Meat 7218.0.55.001

El reparto de ganado entre los distintos Estados de Australia es desigual. De esta forma, el 24,9%
de las piezas de ganado se concentra en Australia Meridional, el 22,6% en Victoria, el 21,9% en
Queensland, el 16,1% en Nueva Gales del Sur, el 13,7% en Australia Occidental y tan solo el
0,7% en Tasmania®.

Entre estos Estados, los que tuvieron un mayor crecimiento en 2016 en comparacion con el afio
anterior son el estado de Australia Occidental con un crecimiento del 8,9% y Australia Meridional
con el 6,7%. Por el contrario, los estados de Nueva Gales del Sur y Queensland redujeron su
produccion en un 2% y 1% respectivamente.

" Fuente: Australian Bureau of Statistickivestock and Meat

8 Fuente: IbisWorld y Australian Bureau of Statistidsivestock and Meat
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EL MERCADO DEL JAMON EN AUSTRALIA

Grafico 2. Evolucidn de cerdos en mataderos australianos destinados a consumo entre 2008 y 2016 en millones
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Por otro lado, el reparto de las empresas dedicadas al procesamiento de la carne de cerdo tiene
una localizacion diferente. El numero de mataderos y plantas procesadoras por Estado no es
proporcional al numero de piezas de ganado. De esta forma, Victoria concentra el 28,3% de la
produccion, Nueva Gales del sur el 27,8%, Queensland el 17,1%, Australia Occidental el 13,7% y
Tasmania y el Territorio de la Capital unicamente el 3,4% y 1,4% restantes.

Gréfico 3 y 4. Reparto por estados del nimero de cerdos en mataderos y de la industria del procesamiento de la carne
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Fuente: IbisWorld y Australian Bureau of Statistics — Livestock and Meat 7218.0.55.001
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EL MERCADO DEL JAMON EN AUSTRALIA

En total, en la actualidad hay 207 empresas dedicadas a la produccion de carne de cerdo en
Australia que en 2016 generaron unos ingresos de 3.900 millones AUD aproximadamente (2.645
millones de euros). Esta cifra ha crecido a un ritmo medio anual del 3,5% en los ultimos cinco
anos y segun la consultora IbisWorld se espera un crecimiento medio anual del 2,1% hasta 2022.

Tabla 2. Datos del sector de la produccién australiana de carne de cerdo

RECIMIENTO MEDI PERSPECTIVAS DEL .
INGRESOS CREC © © SPEC S NUMERO DE

ANUAL DE INGRESOS GRECIMIENTO ANUAL DE
(millones AUD) EMPRESAS
2012-2016 INGRESOS 2017-2022

3.900 3.5% 2,1% 207

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos de IbisWorld

3.2 PRINCIPALES COMPETIDORES

Entre las empresas locales la competencia es moderada aunque tiende a incrementar. Por un
lado, un numero limitado de empresas se reparten la mayor parte del mercado y por otro, existen
muchas empresas de pequeiio tamafo. Las claves que diferencian a unas empresas de otras son
la politica de precios, la calidad y variedad de productos asi como su distribucion. Una de las
estrategias comerciales mas comunes entre los productores locales es invertir fuertemente para
adaptarse a las necesidades de grandes distribuidores y minoristas.

Entre estos productores locales destaca el grupo JBS Australia que comercializa a través de
marcas tradicionalmente australianas como Primo, Hans Continental Smallgoods y Beehive
distintos productos derivados del cerdo. A través de la adquisicion de otras empresas se ha
hecho con el 32% de la cuota de mercado y hasta cinco centrales de produccion repartidas por
Australia y Nueva Zelanda. De esta forma, en 2016 la empresa generd unos ingresos de 1.200
millones AUD (mas de 802 millones de euros), lo que representa un crecimiento del 4,3% sobre el
ano anterior. En 2015 Primo Meats fue adquirido por la compania brasilena JBS, quien ha dirigido
al grupo empresarial desde entonces expandiendo su capacidad productiva y construyendo la
central de produccién de carne mas grande de Australia en Wacol, Queensland. La empresa
distribuye sus productos a través de sus centrales productivas y hasta 37 distribuidoras de
embutidos y distintas tiendas gourmet y supermercados principalmente en Nueva Gales del Sur.
La mayor parte de sus productos se distribuyen en Australia aunque cuenta con una pequefa
cuota de exportacion a algunos paises de la zona Asia-Pacifico.

Food Investments es otro de los grupos empresariales a destacar. Esta compania genera la mayor
parte de sus ingresos a través de la empresa de productos carnicos George Weston Foods
(GWF). Cuenta con el 16,4% de la cuota de mercado a través de sus marcas Don Smallgoods y
KR Castlemaine produciendo principalmente jamon cocido pero también salami o beicon. La
estrategia empresarial de la empresa en los ultimos afios se ha basado en la reduccion de costes
y el aumento de la productividad. De esta forma, ha cerrado algunas de sus fabricas
concentrando su actividad productiva en el estado de Victoria. También ha empezado a producir
nuevos productos y ha disefiado nuevos envases como estrategia para aumentar tanto las ventas
como sus margenes comerciales. Como resultado, la empresa obtuvo unos ingresos en 2016 de
635 millones AUD (mas de 424 millones de euros), un 2,4% mas que el ano anterior.

Dentro del sector, también hay otras companias de un tamafo mucho mas reducido
especializadas en ciertas categorias de productos o en determinadas zonas geograficas. Estas
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EL MERCADO DEL JAMON EN AUSTRALIA

empresas suelen comprar el cerdo a empresas especializadas en el cuidado y la matanza del
animal.

D’Orsogna representa un ejemplo de estas empresas. Esta compania produce jamén y beicon de
origen australiano pero al gusto italiano. De esta forma, ha conseguido en el ultimo afio una cuota
de mercado del 2,5%. Su mercado principal se encuentra en el Estado de Australia Occidental
con la central productiva de la ciudad de Palmyra, pero en los ultimos anos también distribuye a
nivel nacional gracias a la reciente adquisicion de una nueva central productiva en Melbourne. La
compahia distribuye sus productos a través de cadenas como Coles, Woolworths, Subway o
Hungry Jacks (Burger King). En 2016 la compania ha comenzado a distribuir nuevos productos
como jamon y beicon 100% natural sin ingredientes artificiales.

Otra compafiia con una larga trayectoria en el mercado australiano es Tibaldi Australasia. La
empresa tiene sedes productivas en Coburg y Clayton, ambas en el Estado de Victoria. Entre las
dos tienen una capacidad de produccion de 300.000 kg de productos carnicos a la semana. Asi
conservan el 1% de la cuota de mercado distribuyendo productos como jamdn, beicon, salami o
salchichas. Distribuye a grandes cadenas como Coles, Woolworths, Aldi, IGA, Foodworks vy
Costco.

Otras empresas tienen una cuota de mercado inferior al 1% como es el caso de Wintulichs
Smallgoods, empresa establecida principalmente en Australia Meridional que distribuye sus
productos tanto en el mercado nacional como internacional.

3.3 EXPORTACIONES

La produccién local de jamoén esta destinada principalmente al consumo domeéstico. Por esta
razén, la exportacion de jamon elaborado en Australia no es relevante ya que se exportaron
solamente 76.429 kg en 2016 con un valor de 283.166 AUD (190.000 euros aproximadamente).
Aun asi, las exportaciones de 2016 tuvieron un incremento del 129% sobre el ano anterior en
volumen pero tan solo de un 21,2% en valor. Entre los paises receptores de las exportaciones
australianas destacan Fiji, Malasia, Singapur y Nueva Zelanda.

Tabla 3. Evolucidn de la exportacion de jamén de Australia a otros paises 2012-2016 en USD y kg.

VARIACION
CATEGORIA 2012 2013 2014 2015 2016 5015/2016
Valor (USD) 426.159 449.757 752.994 233.565 283.166 21,2%
Volumen (kg) 32.726 49.982 139.093 33.360 76.429 129%

Fuente: Elaboracioén propia a partir de los datos de Comtrade: partida arancelaria 021019

3.4 IMPORTACIONES

Las importaciones australianas de jamon procedentes de otros paises han ido aumentando a lo
largo de los ultimos anos y pasaron de 1.045.586 kg importados en 2012 con un valor de
15.579.771 USD (mas de diez millones de euros) a 1.850.350 kg con un valor de 22.572.535 USD
(mas de quince millones de euros). No obstante, dichas importaciones sufrieron un retroceso en el
ultimo afno del 29% en volumen®.

9 Fuente: Comtrade
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EL MERCADO DEL JAMON EN AUSTRALIA

Tabla 4. Evolucion de las importaciones australianas de jamoén procedente de otros paises 2012-2016 en USD y kg. )
CATEGORIA 2012 \ 2013 2014 2015 2016 oo

Valor (USD) 15.579.771 20.751.077 21.271.796 22.588.653 22.572.535 -0,1%

Volumen (kg) 1.045.586 1.594.737 1.511.949 2.607.475 1.850.350 -29%

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos de Comtrade: partida arancelaria 021019

El numero de paises que exportan carne de cerdo, jamones y paletas a Australia es limitado. Entre
estos paises destaca principalmente ltalia con el 66,5% de las exportaciones de jamon en valor
en 2016 y el 54,7% de las exportaciones en volumen. Este pais ha ido incrementando a lo largo
de los ultimos afios sus exportaciones a Australia hasta llegar en 2016 a los mas de 15 millones
AUD (10 millones de euros), un 5,7% mas que en 2015.

Por detras de ltalia se situa Espanfa como segundo pais exportador de jamoén a Australia donde
desde mediados de 2006 las Autoridades australianas permitieron la entrada de jamoén bajo
determinadas condiciones que aun se mantienen como estar deshuesado y sin ganglios. Desde
entonces las exportaciones espanolas en este mercado han ido creciendo hasta suponer el 30%
del jamoén importado por Australia. Cabe destacar que en la actualidad practicamente la totalidad
de la carne espafola exportada a Australia es jamén serrano, ibérico y paleta. En 2016 se
exportaron hasta 671.424 kg con un valor superior a los 6,8 millones AUD (4,5 millones de euros),
lo que supone un crecimiento del 1,5% en valor con respecto al afio anterior pero un retroceso del
0,7% en volumen. Al comparar estos valores con las cifras de hace cinco afios el aumento de las
importaciones de jamoén espanol en este mercado es mas que patente con un crecimiento del
53% en valor y del 93% en volumen. No obstante, la presencia del producto espafol sigue siendo
pequefia comparada con el prosciutto italiano o el jamoén local. Su uso esta mas extendido como
producto gourmet y dentro de la hosteleria, tanto en restaurantes de gama alta como en
restaurantes espafioles.

Otros paises exportadores de carne de cerdo son Estados Unidos con el 2,1% de las
importaciones totales en Australia en valor y el 6% en volumen. Otros paises con una cuota
inferior al 1% sobre las importaciones totales son Alemania, Dinamarca, Vietnam o Corea del Sur.

Tabla 5. Paises exportadores de jamdn a Australia en USD (miles) 2012-2016 y su porcentaje sobre el total exportado

Variaciéon
Paises %del | USD | % del | USD | % del | USD | % del 2018
total (il total (il total (il total
Italia 10.816 | 68,1% | 13.182 | 63,5% | 14.460 | 68% | 14.193 | 62,8% | 15.000 | 66,5% 5,7%
Espafa 44434 | 279% | 6.688,9 | 322% | 58557 | 27,5% | 6.716,6 | 29,7% | 6.820,4 | 30,2% 1,5%
EE.UU. 373 2,3% 618,7 3% 646,1 3% 12389 | 55% 4685 | 21% | -62,2%
Dinamarca 0 0% 0 0% 0 0% 329,8 1,5% 126,3 | 0,6% | -61,7%
Alemania 231,1 1,5% 246,3 1,2% 254,2 1,2% 68,4 0,3% 65,8 0,3% -3,8%
Holanda 0 0% 0 0% 0 0% 0 0% 62,3 0,3% -
Vietnam 5,8 0,1% 14,3 0,1% 36,4 0,2% 29,4 0,1% 20,1 0,1% | -31,6%
Corea d Sur 0 0% 0 0% 18,8 0,1% 12,1 0,1% 8,7 0,04% | -28,1%
TOTAL 15.879 | 100% | 20.751 | 100% | 21.271 | 100% | 22.588 | 100% | 22.572 | 100% -0,1%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos de Comtrade: partida arancelaria 021019
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EL MERCADO DEL JAMON EN AUSTRALIA

2012-2016 y su porcentaje sobre el total exportado

Tabla 6. Paises exportadores de jamén a Australia en volumen (kg

Variacion
% o o o o 2015
© del % del % del % del % del
kg kg kg kg kg 2016
total total total total total
ltalia 586.079 | 56,1% 773.922 | 48,5% 875.235 | 57,9% | 1.041.559 | 50,4% | 1.012.823 | 54,7% -2,8%
Espafia | 347625 | 33,2% 654.402 41% 479.799 | 31,7% 676.429 | 32,7% 671.424 | 36,3% -0,7%
EE.UU. 76.653 7,3% 123.454 7,7% 121.130 8% 282.931 13,7% 110.149 6% -61,1%
Dinamarca 0 0% 0 0% 0 0% 52.150 2,5% 21.566 1,2% -58,6%
Corea Sur 0 0% 0 0% 3.120 0,2% 2.440 0,1% 12.618 0,7% 417%
Alemania | 33.100 3,2% 32.610 2% 31.030 2,1% 10.650 0,5% 10.430 0,6% -2,1%
Holanda 0 0% 0 0% 0 0% 0 0% 10.290 0,6% -
Vietnam 330 0% 10.349 0,6% 1.635 0,1% 1.316 0,1% 1.050 0,06% -20,2%
TOTAL 1.045.586 100% 1.594.737 100% 1.511.949 100% 2.067.475 100% 1.850.350 100% -10,5%

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos de Comtrade: partida arancelaria 021019
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EL MERCADO DEL JAMON EN AUSTRALIA

o DEMANDA

Australia es un mercado relativamente pequefio con una poblacion de unos 24 millones de
personas pero que desde un punto de vista demografico puede ser interesante puesto que esta
en pleno crecimiento y se estima que para 2050 se superen los 35 millones de personas. Ademas,
Australia tiene una de las rentas per capita mas altas del mundo, lo que mejora la situacion de
este pais como mercado objetivo™.

El principal rango de edad entre la poblacién lo ocupan los habitantes que tienen entre 25 y 54
afnos con el 42% de la poblacion. Del total, el 51% son mujeres y el 49% hombres. Un 89,4% de
la poblacién vive en ciudades. Destacan los estados costeros de Nueva Gales del Sur y Victoria
ya que en ellos se encuentra casi el 60% de la poblacién™.

4.1 INFORMACION DE CONSUMO

El consumo de carne en Australia se ha mantenido estable en los ultimos anos. A pesar del
crecimiento continuo desde hace mas de diez afios, a partir de 2013 se produce una
desaceleracion del crecimiento motivada, en parte, por la tendencia encaminada a un consumo
de alimentos mas saludables. El consumo de carne en Australia en 2016 superd los 1,9 millones
de toneladas, lo que supuso aproximadamente un valor de casi 23 mil millones AUD (mas de 15
mil millones de euros)'?.

Tabla 7. Evoluciéon de la carne vendida en Australia 2012-2016

VARIACION
CATEGORIA 2012 2013 2014 /3070
Volumen venta de cametotal | 4 o005 | 18765 | 1.8958 | 1.882.4 | 1.002.3 1,1%
(mil toneladas)
volumenventadecame gran | 4 ,g94 | 12098 | 12414 | 12542 | 12793 | 20%
distribucién (mil toneladas)
Valorventa gran distribucion |\ a2 6 | 003006 | 22.8407 | 222849 | 22.918.9 2,8%

(millones AUD)

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos de Euromonitor

19 Fuente: IndexMundi y Australian Demographic Statistics 2016
1 Fuente: IndexMundi y Australian Bregraphic Statistics 2016

12 Fyente:; Euromonitor
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EL MERCADO DEL JAMON EN AUSTRALIA

Dentro de la carne consumida en Australia el 37,7% es carne procesada (jamoén, beicon,
salchichas u otros embutidos). Su precio reducido en comparacion con otras categorias y la
comodidad que supone el que se comercialicen ya cortados y “listos para comer” justifican este
porcentaje. Por detrds se situa la categoria de aves de corral con un 22,5%, donde destaca
principalmente el pollo con un gran crecimiento en los ultimos afos debido a su precio mas
economico. En tercer lugar se encuentra la ternera con un 21,4%, su consumo se ha visto
reducido en los ultimos afos por su alto contenido en grasas y la consideracion generalizada de
que el consumo habitual y en exceso de carne roja es perjudicial para la salud. Por ultimo se situa
el cordero con un 10,9% vy el cerdo con un 5,9%. Otras carnes como la de canguro 0 conejo no
llegan al 1% sobre el total consumido.

Grafico 3. Consumo de carne en Australia 2016
5,9% 1,6%

10.9% H Carne procesada (jamon, beicon, salchichas y embuti

37 7% H Aves (pollo, pavo, pato, etc.)
y 0

M Ternera
H Cordero
21,4%
M Cerdo

i Otros

22,5%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de IbisWorld

Cabe destacar el aumento de carne organica en el mercado australiano en los ultimos afos. Se
estima que el 2,1% de la carne consumida en 2016 es organica, lo que representa 26.900
toneladas aproximadamente y un valor de 691 millones AUD (463 millones de euros). Estas cifras
suponen un crecimiento del 7,2% en volumen y del 11,5% en valor en tan solo un afio y del 18%
en volumen y de casi el 30% en valor en los ultimos cinco afos.

Tabla 8. Evolucion del porcentaje de carne orgénica consumida en Australia 2012-2016

VARIACION

CATEGORIA

2012

2013

2014

2015

2015/2016
ESTANDARD (%) 98,2 98,2 98,1 98,0 97,9 -0,1%
ORGANICA (%) 1,8 1,8 1,9 2,0 2,1 5,0%
TOTAL 100 100 100 100 100

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos de Euromonitor

Tabla 9. Evolucion en volumen y valor de la carne orgdnica consumida en Australia 2012-2016

VARIACION

CATEGORIA

2012

2013

2014

2015

2015/2016
Volumen (mil toneladas) 22,8 23,4 23,6 25,1 26,9 7,2%
Valor (millones AUD) 534,5 555,7 572,3 619,5 691,0 11,5%

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos de Euromonitor

13 Fuente: Ibisworld
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EL MERCADO DEL JAMON EN AUSTRALIA

Cerca del 60% de la carne consumida en Australia se vende al cliente final envasada, porcentaje
que ha crecido ligeramente en los ultimos afos debido a la mayor facilidad de los envases para
ofrecer informacion de interés para el consumidor incluyendo datos tales como la fecha de
caducidad o cualquier caracteristica especial como “producto organico”.

4.2 HABITOS DE CONSUMO

La mayor parte de la poblacion, tanto la escolarizada como en el caso de los profesionales, come
fuera de casa al mediodia y cena en casa. Llevarse la comida al puesto de trabajo o comer un
sandwich es un habito cada vez mas consolidado. Aunque las cenas suelen ser en casa también
tienen una elaboracién basica. Por este motivo, una forma de acercarse al mercado es ofrecer un
producto facil de preparar o adaptado para sandwiches y bocadillos.

Las tendencias en alimentacidon dentro del mercado australiano giran en torno al consumo de
productos considerados como saludables, a los consumidores les preocupa el contenido
nutricional y buscan productos que reemplacen a aquellos considerados grasos, azucarados o
con exceso de sal.

Segun el ultimo estudio realizado por la consultora Ipsos, entre las prioridades de los
consumidores australianos en los proximos doce meses destaca, con un 40% de los
encuestados, comer mas alimentos frescos no procesados. También destaca comer porciones de
comida mas pequefas con un 31%, comer mas pescado y menos carne con un 23%, reducir la
cantidad de grasas consumidas con un 23%, o reducir la cantidad de sal consumida con un 20%.

Gréfico 4. Prioridades en la alimentacion de los consumidores australianos en los proximos doce meses
Comer mas alimentos frescos no procesad
Comer porciones de comida més pequef

40%

Reducir la cantidad de azlicares consumid 24%
Comer méas pescado y menos car 23%
Comer snacks mas saludabl 23%
Reducir la cantidad de grasas consumid 23%
Reducir la cantidad de sal consumid 20%

Cocinar méas en casa con ingredientes fresg

Comer mas alimentos ricos en fibr. 16%

Evitar alimentos con conservantes o ingr. artificial 15%
Reducir la cantidad de carbohidratos consumid 3%
Reducir la cantidad de grasas saturadas consumi 13%
Comer menos fuera de cas 12%

Incrementar la ingesta de vitamina [ 9%
Incrementar la ingesta de proteinas 8%
Comer mas carnes rojas como cordero o terne 8%
Tomar suplementos vitaminicos artificial 7%

Comer menos carnes rojas como cordero o terne
Sustituir prod cérnicos por vegetarianos con proteing
Comer mas productos organicos

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Fuente: Consumer attitudinal trends and consumption behavior change, Food CHATS, Ipsos
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EL MERCADO DEL JAMON EN AUSTRALIA

Las ultimas prioridades para los consumidores australianos encuestados son comer menos
carnes rojas, con un 5% de respuestas, sustituir la ingesta de proteinas de productos carnicos
por productos vegetarianos, con un 4%, o comer mas productos organicos con tan solo el 3%.

Entre los distintos factores que determinan la decision de compra de un producto de alimentacion
destaca el sabor que es uno de los condicionantes principales para el consumidor australiano.
Los siguientes factores mas influyentes son el precio, las promociones u ofertas, que sea un
producto mas o menos saludable y que la marca o producto genere un sentimiento de confianza
en el consumidor. Cabe destacar la importancia de algunas caracteristicas que pueden afectar al
jamoén espanol como la importancia de que el producto sea facil de preparar en casa, como los
embutidos cortados y listos para comer o la importancia del origen del producto a la hora de
destacar la calidad espafiola del jamon serrano o ibérico. Los factores menos influyentes son los
relacionados con el envasado del producto o la novedad de una marca o producto™.

Grafico 5. Factores influyentes en la decision de compra

Sabor b 20%00002%0

Precio

Promociones y ofertas

Producto saludable

Confianza en el producto/marcg

Preferencias de alimentacion familia ] 0%
Facil de preparar en cas: __—_—_vn,
Informacién nutricional _!_— 10%

Productos/marcas comprados por costumb

Origen del producto 4 =07

Facil de encontrar en una tiendz e T RO Yy

Estrellas de clasificacion saludab L 11—

Tratamiento (organico, sostenible, etc 0%

Especialidades nutricionales (sin gluten, lacteos, e 5%

Novedad del producto/marca

Tamafio y caracteristicas del envasac S |/ S— ] |(/ S_—
Novedad sobre el envasadc —-----— O0%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

H Lo mas importante ®Importancia media ® Poca importancia

Fuente: Consumer attitudinal trends and consumption behavior change, Food CHATS, Ipsos

14 Fuente: Ipsos.
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EL MERCADO DEL JAMON EN AUSTRALIA

Con respecto al consumo de marca blanca, un 11% de los consumidores australianos afirman
preferir marcas blancas mientras que un 31% afirma preferir las marcas privadas. Para una gran
mayoria, el 55% de los consumidores, este factor no es determinante para comprar un producto u
otro.

Cabe destacar que entre los consumidores que prefieren la marca blanca destacan los
estudiantes, las personas entre 30 y 40 anos, las familias con hijos pequenos y los consumidores
de los estados de Victoria y Tasmania. Entre los que prefieren la marca privada destacan las
personas de mas de 50 afios, las personas con una renta mas alta o los que tienen una
procedencia asiatica o africana.

Grafico 6. Preferencias sobre la marca blanca/privada del consumidor australiano

3% 11%

H Prefiere marca blanca

31% /

H Le da igual si es marca blanca/privada
i Prefiere marca privada

i No sabe/no contesta

Fuente: Consumer attitudinal trends and consumption behavior change, Food CHATS, Ipsos
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EL MERCADO DEL JAMON EN AUSTRALIA

= PRECIOS

Antes de exportar un producto a Australia es necesario considerar algunas de las particularidades
del mercado ya que pueden generar costes adicionales y, por tanto, afectar al precio final del
producto. En el caso del jamoén es necesario tener en cuenta las siguientes caracteristicas:

1.

Adaptacion de produccion: el producto debe adaptarse a las exigencias del Gobierno
australiano. De esta forma deben tenerse en cuenta los gastos generados por el
deshuesado, la eliminacion de ganglios, periodos minimos de curacion, etc. Ademas, el
envasado debe hacerse al vacio independientemente de que la pieza venga entera o0 en
lonchas.

Coste de la documentacion necesaria para la exportacion: como el coste de
obtencion del Certificado Sanitario de exportacion del Ministerio de Agricultura y Pesca,
Alimentacion y Medio Ambiente, requerido al exportador, segun los modelos acordados
entre Espafia y Australia.

Los costes del transporte internacional: Australia es un mercado muy alejado de
Espana y el transporte de mercancia y su seguro es otro gasto que afecta al coste final.
La practica mas habitual es el traslado por avidbn que suele tardar una semana
aproximadamente, a diferencia del barco que puede tardar un mes aproximadamente.

Costes del transporte doméstico: Australia es un pais de grandes dimensiones y el
transporte de mercancias de unas ciudades a otras puede generar un elevado coste
adicional. Debe tenerse en cuenta que el transporte debe ser obligatoriamente
refrigerado.

Costes de inspeccion en la Aduana Australiana: la mercancia puede ser retenida
hasta dos semanas en la aduana para ser sometida a los analisis. Los costes generados
son afrontados generalmente por el importador pero afectaran de igual modo al precio
final del producto.

Obtencioén de otros certificados: la necesidad del importador de obtener un Permiso
de Importacion que debe expedirse antes del envio del producto.

Margenes de los distribuidores: es necesario considerar los margenes aplicados por
los diferentes intermediarios ya que en algunos casos puede elevar el precio final en un
elevado porcentaje.

1C
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EL MERCADO DEL JAMON EN AUSTRALIA

8. GST: El Good and Service Tax es el impuesto aplicado a mercancias y servicios
vendidos en Australia. Es el equivalente al IVA esparol y en este caso seria del 10%.

9. El tipo de cambio: en el ultimo ano ha llegado a variar un +/-15% sobre su valor.

Grafico 7. Evolucion tipo de cambio euro/ddlar australiano 2016-2017
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Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos de Investing y Oanda

Algunas de las paginas para comparar precios del mercado son:
- Woolworths
- Coles

- Quality Food World
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https://www.woolworths.com.au/Shop/Search/Products?searchTerm=serrano
https://www.woolworths.com.au/Shop/Search/Products?searchTerm=serrano
https://shop.coles.com.au/a/a-national/everything/search/serrano?pageNumber=1
https://shop.coles.com.au/a/a-national/everything/search/serrano?pageNumber=1
http://www.qualityfoodworld.com.au/products/search?keyword=jamon&limitstart=0&option=com_virtuemart&view=category

EL MERCADO DEL JAMON EN AUSTRALIA

o PERCEPCION DEL PRODUCTO ESPANOL

A través de algunas entrevistas con expertos y de la observacién en punto de venta se han
podido obtener algunas conclusiones sobre el jamon espanol en el mercado australiano, su
evolucion y la percepcion del producto tanto por los importadores y distribuidores como por otros
usuarios y el consumidor final:

1 El jamén espanol ha sido un alimento que ha llegado al mercado de la mano de
australianos conocedores del sector carnico que desde el primer momento han apostado a
favor del producto denominandolo, en muchos casos, por su nombre en espafiol.

1 Oftros importadores de productos de alimentacion mas generalistas todavia no tienen el
conocimiento suficiente del producto y les cuesta entender las grandes diferencias de
precio entre las distintas variedades de jamon.

1 El consumidor final, en general, desconoce la variedad del producto espafiol y como
mucho distingue entre serrano e ibérico sin apreciar en su justa medida las caracteristicas
de cada uno de los dos productos y sus variantes. A veces se denomina “prosciutto” al
jamén espafol igual que han denominado al jamén que se elabora localmente por
carniceros locales, en su mayoria de origen italiano.

I Bajo la etiqueta de “jamoén espafol” se engloban productos de distintas calidades vy el
comprador australiano al no entender sus diferencias considera como elemento de juicio
principal el precio. De esta forma, a menudo se inclina por el precio mas econdémico para
probar el producto.

1 Una alternativa mencionada por un importador es apostar por una imagen de marca, sin
especificar de qué variedad de producto se trata, distinguiendo Unicamente entre ibérico y
serrano.

9 Otra alternativa mencionada es la de realizar tareas de difusion e informacion acerca de las
diferencias y variedades del producto a través de catas y participaciones en ferias o
festivales locales.
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EL MERCADO DEL JAMON EN AUSTRALIA

T

Cuando el consumidor australiano tiene la oportunidad de probar, valorar y comparar el
jamén ibérico y serrano, prosciutto y jamon de elaboracion local a menudo, reconoce en el
producto espanol su calidad y su sabor y entiende que sus precios sean superiores a los
de otros productos.

Generalmente, aquellos consumidores de mayor poder adquisitivo son los que mejor
entienden las diferencias entre los distintos productos con presencia en el mercado. En
algunos casos, porque han viajado a Espafa y han descubierto alli el producto, en otros lo
han leido en el menu de los mejores restaurantes de las grandes ciudades australianas
donde independientemente del tipo de cocina, pueden encontrarse platos donde el jamoén
esta presente.

1C
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EL MERCADO DEL JAMON EN AUSTRALIA

o CANALES DE DISTRIBUCION

La lejania de Espafia con el mercado australiano, una poblaciéon que apenas supera los 24
millones de habitantes y su dispersion en un pais con tales dimensiones obligan necesariamente
al exportador a trabajar principalmente con importadores locales que se encarguen de la
distribucién del producto. A menudo, estos importadores también cuentan con agentes o
representantes de ventas en los diferentes Estados. A través de ellos o directamente del
importador el producto llega a minoristas, supermercados, restaurantes y tiendas gourmet.

Algunos de los importadores locales de jamén y otros productos espafioles descienden de
emigrantes europeos que comenzaron importando pequenas cantidades de productos de su pais
de origen. Con el paso de los anos profesionalizaron sus negocios y ampliaron su cartera de
productos ampliando a una gama de productos mediterraneos complementarios como pueden
ser el queso y el vino. Entre estos importadores de origen mediterraneo han destacado los griegos
e italianos cuyas cifras de emigracidn superaban con creces a los emigrantes de otras
nacionalidades. Es quizas por esta razén por la que el prosciutto goza de un mayor
reconocimiento por parte del consumidor australiano.

En la distribucién de la carne en el mercado australiano se observa que mas de la mitad, con
aproximadamente el 67% del producto, estda destinada a la gran distribucion (carnicerias,
supermercados, y tiendas principalmente).

Gréfico 8. Evolucion del porcentaje de carne consumida por canal de distribuciéon en Australia 2012-2016
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Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos de Euromonitor
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EL MERCADO DEL JAMON EN AUSTRALIA

En estos canales se aprecia un incremento del consumo en carnicerias que responde a la
tendencia de consumo de productos frescos. Cabe destacar que las dos principales cadenas de
supermercados, Coles y Woolworths concentran aproximadamente la mitad de las ventas de
carne vendida en un supermercado.

El 25% de la carne consumida en Australia se distribuye a través del canal HORECA, canal que
intenta atender las necesidades del consumidor australiano ofreciendo cada vez mas productos
respetuosos con el medio ambiente, productos organicos o con un proceso de produccién
sostenible. Por ultimo, mas de un 7% de la carne se distribuye a través de organismos y servicios
publicos como hospitales, colegios, residencias y centros penitenciarios.

Con los afnos el jamon serrano e ibérico espafiol ha ganado terreno en algunas cadenas de
tiendas y supermercados en Australia. Sin embargo, todavia no es un producto comun en la cesta
de la compra y el prosciutto italiano sigue liderando los lineales de la mayoria de las grandes
superficies. El jamén ibérico, mas exclusivo y de un precio mas elevado, es un producto que
puede encontrarse en tiendas gourmet y restaurantes de prestigio.

7.1  PRINCIPALES PUERTOS Y AEROPUERTOS

Los principales aeropuertos de Australia son:
- Sydney Airport (Sidney, Nueva Gales del Sur)
- Melbourne Airport (Melbourne, Victoria)
- Brisbane Airport (Brisbane, Queensland)
- Perth Airport (Perth, Australia Occidental)
- Adelaide Airport (Adelaida, Australia Meridional)

Los principales puertos de Australia son:
- Puerto de Sidney (Nueva Gales del Sur)
- Puerto de Melbourne (Victoria)
- Puerto de Brisbane (Queensland)
- Puerto de Fremantle (Australia Occidental)
- Puerto de Geelong (Victoria)

Principales rutas comerciales:

Fuente: Australian Department of Infrastructure and Regional Development.
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EL MERCADO DEL JAMON EN AUSTRALIA

o ACCESO AL MERCADO-BARRERAS

8.1 LEGISLACION

En 2004 el Departamento de Biosecurity Australia publicé un andlisis genérico sobre el riesgo de
la importacion de productos carnicos derivados del cerdo IRA. A partir de dicha publicacion, en
2005 y 2006 las autoridades australianas visitaron empresas, secaderos, almacenes, y mataderos
espanoles para verificar in situ las condiciones sanitarias de los mismos, intercambiar opiniones
con los servicios veterinarios y observar los sistemas de produccion del jamon. Finalmente, en
2006 las autoridades australianas determinaron que Espana cumplia con los requisitos necesarios
y desde entonces se exporta jamén deshuesado y sin ganglios al mercado australiano.

En la actualidad, el Department of Agriculture and Water Resources a través del departamento de
bioseguridad analiza las bases cientificas y crea politicas de proteccion animal, vegetal y del
medio ambiente. Por otro lado, el organismo Food Standards Australia New Zealand (FSANZ)
desarrolla la politica de evaluacion de riesgo y normativa alimentaria, regula el etiquetado vy la
composicion del producto. De esta forma, los productos alimenticios que quieran ser exportados
a Australia deben cumplir:

- Las normas establecidas en la Imported Food Control Act 1992.
- Los requisitos relativos al etiquetado, envasado, composicidon del producto, etc. de
acuerdo con lo establecido en la normativa Australian New Zealand Food Standards Code.

Para comprobar los requisitos y la normativa que debe de cumplir un producto para poder ser
exportado a Australia se puede consultar la base de datos del Gobierno BICON (Australian
Government’s Biosecurity Import Conditions).

8.2 DOCUMENTACION

Para importar productos carnicos de porcino (jamén serrano, ibérico y paleta) procedentes de
Espana, es obligatorio que el importador obtenga un permiso de importacion (Import Permit) con
anterioridad al envio del producto. Al solicitar el permiso, el importador australiano debe aportar el
documento Manufacturer Declaration, donde el fabricante explica el procedimiento de elaboracion
del producto.

Por su parte, el exportador espanol debera solicitar un Certificado Sanitario segun los modelos
acordados entre los gobiernos de Espana y Australia.
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http://www.agriculture.gov.au/SiteCollectionDocuments/ba/memos/2004/animal/2004-01a.pdf
http://www.agriculture.gov.au/biosecurity
http://www.foodstandards.gov.au/Pages/default.aspx
https://www.legislation.gov.au/Details/C2016C01051
http://www.foodstandards.gov.au/code/Pages/default.aspx
https://bicon.agriculture.gov.au/BiconWeb4.0
https://bicon.agriculture.gov.au/BiconWeb4.0/ViewElement/Element/GlossaryItem?elementPk=142046&caseElementPk=695568&linkedTermId=736
http://www.mapama.gob.es/es/ganaderia/temas/comercio-exterior-ganadero/comercio-exterior-ganadero-import-export-/certificados_exportacion.aspx

EL MERCADO DEL JAMON EN AUSTRALIA

8.3 INSPECCIONES

De acuerdo con el esquema de inspeccion australiana de alimentos importados (Imported Food
Inspection Scheme), estos se clasifican de acuerdo con el riesgo potencial para la salud publica
del pais. Segun la naturaleza del producto y los datos histéricos de las inspecciones llevados a
cabo, se establecen dos categorias de inspecciones: Risk Category Food y Random Surveillance
Category.

En el caso de Risk Category Food, para los productos con un mayor riesgo, se realizan
inspecciones al 100% de los envios. Una vez que se han realizado 5 envios consecutivos
procedentes del mismo productor superando satisfactoriamente las inspecciones, la tasa de
inspeccion se reduce al 25%. Finalmente, cuando el mismo productor ha realizado 20 envios
consecutivos superando favorablemente todas las inspecciones la tasa se reduce finalmente al
5%.

Hasta el 4 de enero de 2017, el jamon procedente de Espafia estaba considerado Risk Category
Food. No obstante, segun la normativa IFN 22-16, actualmente el jamoén ha dejado de estar
considerado “producto de alto riesgo” estando sujeto a un menor numero de inspecciones de
acuerdo con las condiciones que se aplican en la categoria Random Surveillance Category.

Los productos clasificados dentro de esta categoria, Random Surveillance Category, estan
sometidos a una tasa de inspeccidn general del 5%. En esta inspeccion el producto se somete al
analisis de pesticidas, antibiéticos, componentes microbiolégicos, contaminantes o aditivos. Una
vez obtenidos los resultados aptos en la inspeccion el producto podra ser distribuido. En caso de
no superar satisfactoriamente los analisis, la tasa de inspeccion de productos procedentes de ese
mismo exportador se incrementaria al 100% hasta que cinco envios consecutivos superan
favorablemente dicha inspeccion. A partir de la quinta inspeccion la tasa se reduce de nuevo al
5% de los envios.

8.4 OTROS REQUISITOS DE LA PRODUCCION

Segun el Generic Import Risk Analysis for Pig Meat (IRA) para la importacion de productos
porcinos en Australia es necesario que el producto cumpla con los niveles de proteccion
acordados por las autoridades australianas.

La materia prima debe cumplir los siguientes requisitos:

- Los cerdos de los que se obtiene la carne deben haber permanecido en Espafna desde su
nacimiento.

- Los cerdos de los que se obtiene la carne deben proceder de ganaderias que hayan
permanecido libres de sintomas de peste porcina africana (PPA) y peste porcina clasica
(PPC) durante los tres meses anteriores al sacrificio.

En cuanto a la elaboracion del producto:

- Un funcionario de la Autoridad Veterinaria de Espafa debe estar presente en el matadero
en todo momento durante el sacrificio de los cerdos destinados a ser exportados a
Australia.

- La carne no puede proceder de la cabeza o del cuello.

- Los ganglios linfaticos periféricos principales deben haber sido retirados. Estos ganglios
incluyen el popliteo, iliaco, inguinal, axilar, ventral, cervicales superficiales medio y dorsal y
los de la region de la cabeza y el cuello.
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- La carne debe estar deshuesada.

- Cada pieza de jamon fresco y antes de comenzar la salazon debe sellarse de forma
reglamentaria para identificar el establecimiento productor con la fecha en la que comienza
la salazén. Un veterinario oficial debe estar presente en esta operacién.

- El jamén serrano y la paleta deben de ser curados durante un minimo de 252 dias que
ascienden hasta 365 en el caso del jamén ibérico y la paleta.

8.5 ETIQUETADO Y EMBALAJE

La normativa que regula el etiquetado y empaquetado del producto en Australia es el Australian
New Zealand Food Standards Code. Concretamente, los requisitos relativos a los productos
carnicos se encuentran en el Capitulo 2, dentro del Standard 2.2.1 (Meat and Meat Products).
Como caracteristicas principales del etiquetado destacan la especificacion de la procedencia, los
componentes y la forma en la que se ha elaborado.

8.6 ARANCELES

La importacion de jamoén no esta sujeta a derechos de aduana.
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o PERSPECTIVAS DEL SECTOR

Las perspectivas de crecimiento del consumo de carne de las principales consultoras estiman un
destacado aumento en el consumo per capita de productos derivados del cerdo. Asi lo hace la
consultora IbisWorld, quien destaca la influencia de la asociacion de productores locales
Australian Pork Limited para motivar el consumo. A través de esta asociacion se difunden
campanas de informacion acerca de las ventajas nutritivas del consumo de carne de cerdo.

Segun la consultora Euromonitor el consumo de carne en Australia crecera un 10,3% en volumen
entre 2017 y 2021 superando los 2,14 millones de toneladas. El cerdo es el tipo de carne que
tiene un mayor crecimiento con un 33,2% hasta 2021 pasando de las 269.300 toneladas a
358.800. A diferencia del cerdo, se estima que la ternera y el cordero tan solo tenga un
crecimiento del 5% y el 4% respectivamente y las aves de corral como el pollo o el pavo un 8,5%.
De esta forma, se estima un gran crecimiento en el consumo del cerdo, estimacién que puede
afectar positivamente al consumo de productos derivados como el jamon.

Tabla 10. Perspectivas de venta general de carne por categoria en volumen (mil toneladas) 2017-2021

CATEGORIA \g(\;“?’jg('g\'

Ternera 639,5 643,3 650,4 659,9 673,7 5,3%
Cordero 232,8 235,8 238,7 241,1 243,3 4,5%
Cerdo 269,3 290,6 312,8 335,3 358,8 33,2%
Aves 781,7 798,7 815,7 832,1 847,8 8,5%
Otros 20,1 20,3 20,5 20,7 20,8 3,5%

Total carne 1.043,3 1.988,8 2.038,0 2.089,1 2.144,4 10,3%

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos de Euromonitor

Al analizar el consumo de carne por canal de distribucion se obtiene que la partida destinada a la
gran distribucién, como los supermercados o las tiendas de alimentacidn, tiene unas perspectivas
de crecimiento aun mayores en comparacion con las ventas generales de carne que también
engloban otros canales como el HORECA. El consumo de cerdo y productos derivados
aumentara en un 43% pasando de las 188.000 toneladas en 2017 a las 268.900 toneladas en
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2021. Este crecimiento supondria un aumento en valor que pasaria de los 3.531 millones AUD
(2.402 millones de euros) en 2017 a los 5.050 millones AUD (3.436 millones de euros)'®.

Tabla 11. Perspectivas de venta en gran distribucién de carne por categoria en volumen (mil toneladas) 2017-2021
VARIACION

CATEGORIA 2017/2021
Ternera 424.5 415,2 409,0 406,8 409,6 -3,5%
Cordero 165,0 169,2 173,1 176,8 180,1 9,2%

Cerdo 188,0 206,5 226,3 2471 268.,9 43,0%
Aves 514,5 530,2 545,5 559,5 571,9 11,.2%
Otros

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos de Euromonitor

Tabla 12. -2021 ]
| emssen | anw | i
Ternera -

Cordero
Cerdo
Aves
Otros ,0

15 Fuente: Euromonitor
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